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» Attraktive Festtagsrabatte auf Gartenmébel — nur 3 Tage!
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® « Entdecken Sie die neue Ausstellung und Produktneuheiten

* Buntes Rahmenprogramm

Neu auf iiber 2500 m? und 3 Etagen

Hunn Gartenmdbel hat sich seit mehr als 30 Jahren auf wetterfeste und qualitativ hochstehende Gartenmdobel spezialisiert und tiberzeugt als vorbildlicher Partner
in diesem Bereich. Die grosse Vielfalt ist eine wahre Freude fiirs Auge und eine grosse Inspirationsquelle fiir Inren personlichen Traumgarten.

Besuchen Sie uns in Bremgarten — im grossten und schénsten Gartenmabel-Paradies der Schweiz!

Hunn Gartenmébel AG | Industrie Fischbacherstrasse | 5620 Bremgarten | Telefon 056 633 99 88 | Telefax 056 631 81 84 | E-Mail: info@hunn.ch GARTENMOBEL
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COUPON [E] www.hunn.ch

Als Dankeschan fiir lhren Besuch vom 18. bis 20. Juni 2010 erhalten Sie gegen Abgabe dieses Coupons im Laden in Bremgarten AG eine wundervolle Duftkerze
von «Les Lumiéres du Temps». (Solange Vorrat)
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Home sweet home

Das Zuhause neu entdeckt

Geburtstag

Sie erklaren sich damit einverstanden, dass lhre Daten zu Marketingzwecken an Dritte weitergegeben und von diesen genutzt werden kénnen. Dieses Einverstandnis kann jederzeit widerrufen werden durch eine schriftliche Erklarung an
Hunn Gartenmobel AG, Industrie Fischbacherstrasse, 5620 Bremgarten oder via E-Mail an info@hunn.ch.
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Ferien auf Balkonien, DVD statt Kino, Do-it-yourself statt Handwerker und
eine reprasentable Wohnung: Das eigene Zuhause ist zum sozialen Lebens-
mittelpunkt geworden. Und die Trendforschung hat sogleich den passen-
den Namen fiir diese Lebensart gefunden: «Homing».

«Homing» steht gemass Trendforscher Professor Axel Venn fiir ein «gross-
zugiges und kuscheliges Wohngefiihl.» Dabei dominiert der Wunsch nach
schonem Wohnen, nach Behaglichkeit, Gemitlichkeit, Warme und Harmo-

In. nonstop in lhrem Briefkasten

Wo el am

nie im eigenen Zuhause. Entsprechend sind die Einrichtungstrends, und
der Markt wartet mit immer neuen Produkten auf. Vermehrt entdecken
auch Modedesigner, dass Wohnen angesagt ist. So kreieren sie Wohn-
accessoires — ganz im Stil inrer Modekollektionen. Modebegeisterte konnen
also auf den Totallook setzen und sich mit ganz spezieller Bettwasche, Ta-
peten, Teetassen oder Lampenschirmen eindecken.

Kuschelfaktor und Gemiitlichkeit sind im Trend —Kissen, Lister, hochflorige
Teppiche, Felle, Wolldecken und Kamine entsprechend hoch im Kurs. Und
Sofas dienen insbesondere einem Zweck: dem Limmeln. Deshalb werden
sie bequemer, grosser und weicher. Vorhange sind nicht in erster Linie glatt
gebiigelt, sondern wirken durch einen Materialmix aus Baumwolle, Brokat
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und Seide fast schon dreidimensional. Nach wie vor aktuell ist die Tapete.
Doch statt Barockmuster sind jetzt Tattoo-Muster und Patina angesagt.

Und das Wohnen geht draussen weiter: Garten oder Terrasse vergrossern
den Wohnraum. An kiihleren oder regnerischen Tagen vermitteln gedeck-
te Terrassen und Wintergarten das Gefiihl, im Griinen zu sitzen. Innen-
und Aussenwohnraum gehen ineinander lber und werden entsprechend
gestaltet und mobliert. Auch bei sonnigem Wetter bietet der Aussenbe-
reich als «privates Naherholungsgebiet» viel Lebensqualitat. Weil man
sich haufig im Garten oder auf dem Balkon aufhalt, legt man auch immer
mehr Wert auf eine asthetische, qualitativ hochwertige Méblierung und
auf Dekorationen.

Herausgeberin: IN-Media AG, Sonnenstrasse 17, Postfach, 2504 Biel, info@in-media.ch
Verkauf: IN-Media AG, 032 343 32 32

Gestaltung: Republica AG, www.republica.ch | IN-Media AG

Redaktion: textatelier.ch, 2502 Biel

Auf «Cocooning» folgt «<Homing»

Die Trendforschung bezeichnet mit «Cocooning» (dt. verpup-

pen) die Tendenz, sich vermehrt aus der Zivilgesellschaft
und Offentlichkeit in das hausliche Privatleben zurlckzie-
hen, sich richtiggehend einzuigeln. Das ist insbesondere
in Krisenzeiten zu beobachten. Der Begriff «Cocooning»
wurde in den spaten Achtziger Jahren erstmals von der US-
amerikanische Trendfoscherin Faith Popcorn verwendet.
Inzwischen hat sich mit «Homing» ein Folgetrend durchge-
setzt. Im Gegensatz zum «Cocooning» igelt man sich nicht
ein, sondern teilt sein Heim mit Familie und Freunden, kocht
gemeinsam, spielt zusammen, schaut gemeinsam Filme
etc. Mit durchaus positiven Auswirkungen auf die Wirt-
schaft: Man investiert kraftig in die eigenen vier Wande,
denn kaum jemand prasentiert gerne eine Wohnung, die
nicht dem aktuellen Zeitgeist entspricht. Dem entgegen
kommt das dusserst vielfdltig Mobelangebot. Baumarkte,
Einrichtungs- und Gartenhauser, Elektronik- und Lebens-
mittelhandel profitieren von diesem Trend.
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