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Teilnahmebedingungen: Mindestalter 16 Jahre. Der Wettbewerb ist an keinen Kauf gebunden. Mitarbeitende der IN-Media AG sind von der Teilnahme ausgeschlossen. Die Verlosung findet unter Ausschluss der Öffentlichkeit statt.
Über den Wettbewerb wird keine Korrespondenz geführt, der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Gewinner/innen werden persönlich benachrichtigt. Die Gewinner/innen erklären sich durch die Teilnahme an der Verlosung bereit,
namentlich auf der Website www.in-online.ch sowie in den IN-Foldern genannt zu werden. Barauszahlung ist ausgeschlossen. Die Adressen werden vertraulich behandelt und  können für Marketingzwecke verwendet werden. 

Einsendeschluss: 25. August 2009. Zur Teilnahme senden Sie diesen Talon an IN-Media AG, Postfach 10, CH-7013 Domat/Ems.
Oder Sie gehen auf die Internetseite www.in-online.ch. Dort finden Sie neben dem Gewinnspiel viele weitere Informationen.

Bitte füllen Sie den Talon in Grossbuchstaben aus und verwenden Sie einen schwarzen oder blauen Kugelschreiber.

Telefon / – –Strasse/Nr.

PLZ/Ort ..Geburtstag

Beruf E-Mail

Frau Herr Name Vorname

Welche Ausgabe des «IN-»Folders halten Sie im Moment in den Händen?
100. 50. 1.

093111

200.

Gewinnen Sie einen spannenden Blick hinter die Kulissen des «IN-» Folders! «IN-» verlost 3 Führungen durch den ge-samten Produktionspro-zess.

Wer denkt sich die spannenden Themen für den «IN-» Folder aus? Wo und wie werden die Texte recherchiert und geschrieben? Wer ist verantwortlich für Grafik  und Bild? Wo stehen die mächtigen Druckmaschinen?  Und wie gelangt der Folder schliesslich in die Brief-kästen? Während eines aufregenden Tages lernen Sie die Menschen kennen, die hinter dem «IN-»Folder ste-hen. Selbstverständlich ist dabei auch für das  leibliche Wohl gesorgt.

in-online.ch

Der 100. «IN-»Folder ist da



www.in-online.chnonstop in Ihrem Briefkasten
Die Wiedergabe von Artikeln, Bildern, Beiträgen, auch auszugsweise oder 
in Ausschnitten, ist nur mit Genehmigung von Verlag/Redaktion erlaubt. 
Gedruckt auf chlorfrei gebleichtem Papier, 100% recycelbar
Gesamtauflage: 819’000 Ex. (D: 698’000, F: 99’000, I: 22’000)

Herausgeberin: IN-Media AG, Sonnenstrasse 17, Postfach, 2504 Biel, info@in-media.ch
Sales: +41 (0) 32 343 32 32
Redaktion: Republica AG | 360° Kommunikation | www.republica.ch 
Druck: Weber Benteli AG, 2555 Brügg
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Innenbilder: Carmelo Agovino und 
Oliver Oettli 

* Die vorliegende Ausgabe ist zwar die 60. in diesem Jahr. 
Wir feiern hier jedoch die gesamthaft 100 Nummer und 
rechnen dabei auch die 40 letztjährigen Ausgaben mit ein. 

Sie halten da
s 100. «IN-» in

 Ihren Hände
n: Dieser inn

ovative Fol-

der liefert z
weimal wöchen

tlich gratis 
interessanten

 Lesestoff 

und lustvolle
 Informatione

n aus den Ber
eichen Lifest

yle, Trends, 

Freizeit, Spor
t und Tourism

us. 

Fast genau ein
 Jahr ist es h

er,  

seit die IN-Me
dia AG in Biel

 das 

vierseitige «I
N-» lancierte.

  

«IN-» unterhäl
t und informi

ert 

Sie, vermittel
t Ihnen Spass

, und 

Leserwettbewe
rbe sorgen fü

r die 

nötige Spannu
ng. Mit «IN-» 

gelangt 

die unadressi
erte Werbung 

gratis 

zweimal pro W
oche in Ihren

 Brief-

kasten. 

 

Mehr Ordnung 
im Briefkaste

n

«IN-» liefert 
Ihnen nicht n

ur gra-

tis spannende
 Informatione

n, son-

dern sorgt au
ch für mehr O

rdnung 

im Briefkaste
n: Ihre priva

te Post 

und die unadr
essierte Werb

ung sind 

nun sauber ge
trennt.   

Eine grosszüg
ige Bildwelt 

mit at-

traktiver Ges
taltung und p

rägnan-

te Berichte s
ind der Erfol

gsgarant 

des «IN-»Konz
eptes. Das Mo

tto lau-

tet «Reduced 
to the max». 

Wir be-

schränken uns
 auf das Wese

ntliche 

und kommen au
f den Punkt. 

Denn wir 

wissen, dass 
auch Ihre Fre

izeit 

beschränkt is
t. 

Wenn Sie sich
 über die red

aktio-

nellen Themen
 eingehender 

infor-

mieren möchte
n, dann besuc

hen Sie 

doch einfach u
nsere Internet

seite 

www.in-online.
ch. Dort find

en Sie 

interessante 
Links und wei

tere 

Tipps.   

Bald 1,5 Mill
ionen Exempla

re

Lanciert wurd
e «IN-» vor e

inem 

Jahr in einer
 Einführungs

phase 

in den Region
en Basel und 

Thun 

mit einer Star
tauflage von 1

15‘000 

Exemplaren. He
ute erscheint 

«IN-» 

in deutscher,
 französische

r und 

italienischer 
Sprache. Schri

ttwei-

se wurde die 
Auflage erhöh

t und 

liegt derzeit
 bereits bei 

823‘000 

Exemplaren. Zi
el ist es, im 

nächs-

ten Jahr mit 
einer Auflage

 von 1,5 

Millionen Exe
mplaren die P

ublika-

tion mit der 
landesweit gr

össten 

Reichweite zu
 werden. 

 

Ihr Anruf auf
 unsere Hotlin

e

Wenn Sie Frag
en zum «IN-»,

  

Anliegen oder
 Anregungen h

aben, 

ist unsere Ho
tline für Sie

 da.  

Wir freuen un
s über Ihren 

Anruf! 

Tel. 0800 69 
69 69 

 

Ideales Werbe
medium

«IN-» kann se
lbstverständl

ich auch 

als Werbemedi
um gebucht we

rden. 

Ob für Ihre i
nteressanten 

PR-Be-

richte oder f
ür innovative

 Kommu-

nikation, wir
 beraten Sie 

gerne. 

 

Unser Leitsat
z lautet 

Unsere Produk
te und Dienst

leis-

tungen sind e
hrlich und tr

ans-

parent. Durch
 den sorgfält

igen 

Umgang mit de
m Medium «Kom

munika-

tion» arbeite
n wir nach et

hischen 

Grundsätzen. 

 

Ihr «IN-» Tea
m 

Logistik auf 4 Fu
ssballfeldern 

Damit «IN-» Woche
 für Woche in Ihr

em Briefkasten 

landet, sind gut 
funktionierende P

roduktions- und 

Logistikprozesse 
notwendig. Die Ko

mmunikations-

agentur Republica
 produziert den F

older in Zusam-

menarbeit mit dem
 Bieler textateli

er.ch. Für den 

Druck ist die «We
ber Benteli AG» z

uständig. Gut 

zu wissen: «IN-» 
wird auf chlorfre

i gebleichtem 

Papier gedruckt.

Die maschinelle Verarbeitung der Werbepost  

besorgen hochkomplexe Maschinen (IN-Liner) im  

Logistikzentrum in Niederbipp, die von der  

Direct-Mail-Company in Zusammenarbeit mit dem 

Maschinenhersteller «Müller Martini» entwickelt  

wurde. Auf einer Fläche von vier Fussballfeldern (!) 

werden pro Ausgabe gesamthaft mehrere Tonnen  

Werbepost im «IN-» zusammengeführt.

Die Verteilung erfolgt dur
ch die Direct Mail Com-

pany und die Schweizerisc
he Post. Alles muss wie 

am Schnürchen laufen, den
n wir möchten Sie frist-

gerecht und zuverlässig be
liefern. So ist auch der 

Verteilbote, der das «IN-»
 in Ihrem Briefkasten 

deponiert, ein sehr wichti
ger Teil dieser Prozess-

kette.  


