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Liebe ist …
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 nonstop in Ihrem Briefkasten �  � www.in-online.ch

O du mein 
Schätzli,  
Müsli, Spätzli!

Das hätte sich Priester Valentin 
damals im dritten Jahrhundert 
nicht träumen lassen: dass sein 
Todestag, der 14. Februar, welt­
weit zum Tag der Liebenden er­
klärt würde. 

Er wurde hingerichtet, weil er trotz kaiserlichem Verbot heimlich Liebespaare 
traute. Danken tun es ihm heute alle Blumenhändler und Kartenfabrikanten. 
Denn wer will seinem Spätzli am Valentinstag schon mit leeren Händen begeg-
nen? Jede dritte Frau erwartet an diesem Tag ein Geschenk. Bei den Männern sind 
es übrigens nur 19 Prozent. Bevorzugt werden Liebeserklärungen oder Blumen. 
Gegen ein ausgefallenes Valentinstagsgeschenk hätte Ihr Müsli aber bestimmt 
auch nichts, oder? 
Die besten Links für verliebte Geschenksucher finden Sie auf www.in-online.ch.

wahre liebe
Am populärsten ist der Valentinstag in den USA. Dort schickt man auch Omas, Onkeln, 
Lehrerinnen oder Nachbarn eine Karte. Die Industrie freuts: Jeder Amerikaner gibt für 
Valentinstagspräsente rund 100 Franken aus.valentinsküsse
Der längste Kuss der Welt dauerte 29 Stunden. Den grössten Simultankuss gaben sich 
auf den Philippinen 5300 Paare gleichzeitig. Und innert 8 Stunden küsste ein Amerika-
ner 8001 Frauen. Weltrekord!sitten & bräuche
In Japan schenkt man sich am Valentinstag ausschliesslich Schokolade. In Saudi-Arabien 
und Indien kämpfen Sittenwächter gegen den westlichen Brauch. Und in Brasilien gibts 
am 14. Februar gar nichts. Dort feiert man den Tag der Liebenden erst am 12. Juni. 
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Wer war Valentin?
  Schauspieler    Anwalt    Priester
Name/Vorname			   Alter	 Beruf

Strasse/Nr.			   PLZ/Ort	

Tel.			   E-Mail

Einsendeschluss: 25. Februar 2009. Zur Teilnahme senden Sie diesen Talon an IN-Media AG, Postfach 450, CH-4018 Basel.  
Oder Sie gehen auf die Internetseite www.in-online.ch. Dort finden Sie neben dem Gewinnspiel viele weitere Informationen.
Teilnahmebedingungen: Mindestalter 16 Jahre. Der Wettbewerb ist an keinen Kauf gebunden. Mitarbeitende der IN-Media AG sind von der Teilnahme ausgeschlossen. Die Verlosung findet unter Ausschluss der Öffentlichkeit 
statt. Über den Wettbewerb wird keine Korrespondenz geführt, der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Gewinner/-innen werden persönlich benachrichtigt. Die Gewinner/-innen erklären sich durch die Teilnahme an der 
Verlosung bereit, namentlich auf der Website www.in-online.ch sowie in den IN-Foldern genannt zu werden. Barauszahlung ist ausgeschlossen.
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365 Tage Valentins
überraschungen …
Love is in the air – nicht nur am Valentinstag. Erbringen Sie Ihrem Liebsten oder Ihrer 
Liebsten auch heute, morgen und immer mal wieder – ohne speziellen Anlass – einen 
kleinen Liebesbeweis.

Aufmerksamkeiten
Sind Sie auf der Suche nach dem perfekten  
Geschenk? Die IN-Valentinstaggeschenke  
und weitere Besonderheiten finden Sie bei  
www.geschenkidee.ch, der Website, die das 
Schenken leichter und fantasievoller macht.

1. Preis
Eine Goldrose im Wert von CHF 139.–
Das Zeichen unvergänglicher Liebe – für die Ewigkeit mit 
edelstem Gold überzogen.
Kostbare Natur – mit reinem Gold sorgfältig veredelt. Die Rosen 
von 43 cm Länge werden in ihrem jüngsten und schönsten Sta­
dium der Blüte taufrisch geschnitten – und sogleich mit reinem 
Gold überzogen. Ein Geschenk der Luxusklasse, das Ihnen das 
Herz jeder Dame öffnet.

2. Preis
15x ein Love Heart zum Verlieben
Mit dem Love Heart zeigen Sie Ihrem Partner jeden Tag, was er 
Ihnen bedeutet. 365 Lose warten nur darauf, geöffnet zu wer­
den. Die roten fürs Wochenende versprechen eine extra Portion 
Entspannung und Genuss. 1. Preis

2. Preis


