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Eine haarige Angelegenheit

Ob Bart, Schnauz oder grossflachige Kote-
letten: Ohne Gesichtsbehaarung geht Mann
in dieser Saison nicht vor die Tiir. Sieht man
sich auf den Strassen und Szeneplatzen um,
sieht man wieder vermehrt gepflegte Barte.
Elegant und stilvoll. Eine haarige Aussage.
Die einen signalisieren mit lhrem Bart Grup-
penzugehorigkeit, die anderen wollen sich
bewusst abgrenzen.
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Woher kommt der Trend?

Nach Metrosexualitat sucht der Mann wie-
der nach seinen Wurzeln. Er will wieder ganz
Mann sein.

Als Trendsetter der Musikbranche gilt Bran-
don Flowers von den Killers. Auch die Film-
branche wartet mit Barten auf, in den Ge-
sichtern der Filmbeaus George Clooney und
Brad Bitt spriessen stilvoll gepflegte Barte.
Die beliebteste Version unter den klas-
sischen Barten ist der Moustache. Er steht
fir den Mann voller Stil. Weltmannisch und
jeder Situation gewachsen.
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Geschichtlich

Hohlenmalereien belegen, dass es die Rasur
bereits vor 25000 Jahren gab. Dazu benutzte
man gescharfte Steine und Muscheln. Die
alten Agypter benutzten Gold- oder Kupfer-
messer, die Romer versuchten es mit Bims-
stein. In Stidamerika haben sich die Manner
die Haare ausgezupft, um den Wuchs zu
verlangsamen. Erst im 17. Jahrhundert gab
es das klappbare Rasiermesser. Die daraus
entstandene Barbierkunst existiert noch
heute im arabischen Raum.
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Betrachtet man die vielfaltigen Methoden
dieser historischen Rasuren, so fallt auf, dass
gewisse Praktiken sehr schmerzhaft und
aufwendig gewesen sein miissen. Umso
mehr versteht man das russische Sprich-
wort: «Es ist leichter,einmalim Jahr ein Kind
zu bekommen, als sich jeden Tag rasieren
zu mussen.»

Heute ist das Kinderkriegen nach wie vor
ein sehr muhevoller Akt geblieben. Das Ra-
sieren ist dank der komfortablen Nass- und
Trockenmethoden ein fester Bestandteil des
taglichen Wohlfiihlprogrammes.
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IN ladt Sie in die
Traumfabrik ein

Voten Sie lhr Lieblingscover und gewinnen Sie mit etwas Gliick ein personliches
Fotoshooting!

Sie entscheiden, wie Sie gerne in Szene gesetzt werden. Ob als Cinderella, Mumie,
Astronaut, Ausserirdischer oder als Suppenknorrli ... Ihrer Fantasie sind keine Gren-
zen gesetzt. Zudem wird |hr Bild spater die Titelseite vom IN-Folder zieren und auf
www.in-online.ch publiziert. IN macht Sie innert Kiirze zum Traum-Star!

ie einen Tag im Rampenlicht. Sie werden gestylt, geschminkt und ins
peste Licht geriickt. Zogern Sie nicht ...
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Welches ist lhr Lieblingscover? Wie sieht lhr Traum aus?

Nr.

Name/Vorname Alter

Strasse/Nr. PLZ/Ort

Tel. E-Mail

Einsendeschluss: 2. Marz 2009. Zur Teilnahme senden Sie diesen Talon an IN-Media AG, Postfach 450, CH-4018 Basel.
Oder Sie gehen auf die Internetseite www.in-online.ch. Dort finden Sie neben dem Gewinnspiel viele weitere Informationen.

Teilnahmebedingungen: Mindestalter 16 Jahre. Der Wettbewerb ist an keinen Kauf gebunden. Mitarbeitende der IN-Media AG sind von der Teilnahme ausgeschlossen. Die Verlosung findet unter Ausschluss der Offentlichkeit
statt. Uber den Wettbewerb wird keine Korrespondenz gefiihrt, der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Gewinner/-innen werden persénlich benachrichtigt. Die Gewinner/-innen erklaren sich durch die Teilnahme an der
Verlosung bereit, namentlich auf der Website www.in-online.ch sowie in den IN-Foldern genannt zu werden. Barauszahlung ist ausgeschlossen.
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