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Biel/Bienne

IN blieb bei den Recherchen Uber Biel an «pe-
tit Paris» hangen. Nicht ohne Stolz wies man
uns auf den unteren Quai hin, den Zentralplatz
und die Seepromenade, die an Paris erinnernde
Architektur aus der Jahrhundertwende, die klei-
nen Boutiquen und iberhaupt auf den Charme
der Stadt mit den tollen Freizeitmoglichkeiten.
Wie der Name «petit Paris» zustande kam und
wann, konnte niemand konkret beantworten.
Es war wohl in der Zeit der prosperierenden

Uhrenindustrie. Paris war damals der Inbegriff

der monddnen Welt, fortschrittlich, elegant und
kultiviert.

Durch die international tatigen Firmen im
Luxusbereichist der Atem von Paris, Mailand und
New York erneut ein erlebbarerTeil der Stadt Biel.
Die grosste zweisprachige Stadt der Schweiz
setzt durch die rationale Mentalitdt der
Deutschschweizer und den typischen Charme
des Welschschweizers einen besonderen Esprit
frei.

Das multikulturelle Flairwird durch diebliihende
Wirtschaft mit namhaften Labels weitergefiihrt.
Es manifestiert sich ausserdem im interes-
santen Kulturangebot inklusive eigenen Stadt-

theaters, Museen und Musikveranstaltungen.

Unbewusst verkniipfen wir Biel mit der Uhren-
industrie. Sie tickt futuristisch. Die Zeit spielt
aber nicht nur in dreidimensionaler Form eine
Rolle:Sie hat aus der Arbeiterstadt eine moder-
ne Sport- und Kommunikationsstadt entstehen
lassen.

Hans Stockli, Bieler Stadtprasident und Gemein-
derat, pragt mit seinem offenen Geist seit 1990
die Entwicklung der 50 000-Einwohner-Stadt
am Jurasiidfuss nachhaltig.
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== Fxuacht

Ein Affe.Der ist am menschén-

Das Interview

Worauf ist der Exfolg der Stadt

Biel zuriickzufiithren?

Biel ging es nicht immer nur gut. Mit vereinten Kraften aus Wirt-
schaft, Bevolkerung und Behorden, und dank der Expo.02, gelang
ein beachtenswerter Aufschwung.

Jeder zehnte Bieler Arbeitsplatz ist heute in der Kommunikations-
branche anzusiedeln, 12,5% der Arbeitsplatze bietet die Uhren-
industrie.

Zukunft von Biel?

Ich bin zuversichtlich, dass die positive Phase anhalt. Trotz der
momentanen Finanzkrise investieren die weltweit grossten Uhren-
konzerne, Swatch und Rolex, mehrere Hundert Millionen Franken
und schaffen mehrere Hundert Arbeitsplatze. Zudem errichtet die
Stadt neue Sportstadien und Quartiere.

Baustelle Biel

Biel ist momentan aufgrund der geplanten Autobahnumfahrung
eine grosse offentliche Baustelle. Diese Bauarbeiten werden den
Alltag der Bieler und die angrenzenden Gemeinden mindestens
10Jahrelang pragen. Durch die Umfahrung wird Biel vom Verkehr
entlastet und gewinnt an Lebensqualitat.
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s Mus:k

Ein Kunterbunt der MuS|kst|Ie. = Essen
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s Auto
Zuerst war es der Opel von Ge-
neral Motors; dann der Smart
und-kiinftig hoffentlich ein
Hayek-Mobil.

-==Farbe

Bunt wie ein Blumenstrauss;
hier treffen sich viele verschie-
dene Nationalititen, Sprachen
und Werthaltungen.

in. nonstop in lThrem Briefkasten

Ein Friichtekorb. Im Mittelalter
galt die'Weintraube in dieser
Region als Markenzeichen:
Dies belegt die Vinetum-Rolex-
Stiftung.

ahnlichsten—Er ist sozial,-re-
sistent, anpassungsfdhig, hat
Familiensinn, jst-ingehindert
und vorwitzig. Biel hatte®nie
ein Wappentier.

Einerseits gilt Biel als Sympho-
niestadt, doch auch Rap, Hip-
Hop und Jazz gehoren hierher.
Musik verbindet die Menschen
aller KulturensDiese Sprache
beriihrt die Herzen.

EinFischgericht mit Gemiisebei-
lage.Zum Dessert gibt es Gla-
ce mit heissen «Chirschi». Der
Fisch stammt aus den drei Seen
der Region, das Gemiise und die
«Chirschi» aus dem Seeland.
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Cin Haren
VO AXIAS

Ladies und Gentlemen

Gewinnen Sie eine elegante
Balmain Swiss Watch.

HAUT ELEGANCE
LADY

im Wert von CHF 540.—

MADRIGAL
CHRONO GENT XXL

im Wert von CHF 690.—

SALMAIN

swiss watches

Von welcher Uhrenmarke wird Miss Schweiz gesponsert?

[1Omega [IBalmain [ILongines

Name/Vorname: Alter: Beruf:
Strasse/Nr.:
PLZ/Ort: E-Mail:

Einsendeschluss: 8. Dezember 2008. Zur Teilnahme senden Sie diesen Talon an IN-Media AG, Postfach 450, CH-4018 Basel.
Oder besuchen Sie die Internetseite in-online.ch. Dort finden Sie neben dem Gewinnspiel viele weitere Informationen.

Teilnahmebedingungen: Mindestalter 18 Jahre. Der Wettbewerb ist an keinen Kauf gebunden. IN-Media AG-Mitarbeiter/innen sind von der Teilnahme ausgeschlossen. Die
Verlosung findet unter Ausschluss der Offentlichkeit statt. Uber den Wettbewerb wird keine Korrespondenz gefiihrt, der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Gewinner/innen
werden personlich benachrichtigt. Die Gewinner/innen erklaren sich durch die Teilnahme an der Verlosung bereit, namentlich auf der Website in-online.ch sowie in den IN-Foldern
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